REGULAMIN KONKURSU NA PROJEKT ETYKIETY DO SERII MIODOW PITNYCH , TROJNIAK”

§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs na
projekt etykiety do serii miodéw pitnych , Tréjniak”, zwany w dalszej czesci Regulaminu ,, Konkursem”.

2. Organizatorem Konkursu i Fundatorem nagrdd jest Spoétdzielnia Pszczelarska APIS z siedzibg przy
ulicy Diamentowej 23 w Lublinie (www.apis.pl; www.sklep.miodyapis.pl), zwana dalej
,Organizatorem”. Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie jest Wspodtorganizatorem
Konkursu. tgcznie zwani ,,Organizatorami”.

3. Konkurs rozpoczyna sie 07.07.2025 i trwa do 10.08.2025

4. Prace na konkurs nalezy przesyta¢ w formie elektronicznej na adres: marketing@apis.pl lub sktadaé
na nosniku elektronicznym: Spétdzielnia Pszczelarska APIS w Lublinie, ul. Diamentowa 23, 20-471
Lublin, Polska (z dopiskiem KONKURS)

4. Opublikowanie Regulaminu w portalu spotecznosciowym Facebook® na profilu Organizatora
Apis.Miody oraz na stronie Organizatora www.apis.pl zaktadka aktualnosci jest jednoznaczne z
podaniem go do wiadomosci Uczestnikow.

5. Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 921 kodeksu cywilnego.

§2 WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Udziat w Konkursie wymaga akceptacji niniejszego Regulaminu, na zasadach okreslonych w ust. 5
ponizej. Tres¢ Regulaminu dostepna jest w portalu spotecznosciowym Facebook® Apis.Miody
Organizatora oraz na stronie www.apis.pl.

2. Konkurs przeznaczony jest dla petnoletnich osdb fizycznych, posiadajacych petng zdolnosé
do czynnosci prawnych, do konkursu szczegdlnie mogg przystgpi¢ studenci Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej w Lublinie.

3. W Konkursie mogg brac¢ udziat osoby fizyczne, posiadajgce miejsce zamieszkania na terenie Polski,
z wytgczeniem pracownikdw Spoétdzielni Pszczelarskiej APIS.

4. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest stworzenie unikalnej serii etykiet dla miodéw pitnych
marki ,Zakazany owoc”, ktére tgczg nature z miodowym motywem. Projekt powinien uwzglednia¢
interpretacje motywu zakazanego owocu, jak i charakter trunku miodowego.

5. Akceptacja niniejszego regulaminu jest réwnoznaczna z wyrazeniem przez Uczestnika
nieograniczonej czasowo i terytorialnie zgody na rozpowszechnianie przez Organizatora prac
nadestanych na zadanie konkursowe.

6. Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu jest Organizator. Dane bedg
przetwarzane zgodnie z ustawg z 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (t. j. Dz. U. 2019 poz.
1781) w celach uczestnictwa i rozstrzygniecia Konkursu, w tym realizacji Nagrody.

7. Podanie danych, w tym danych osobowych, dla celéw zwigzanych z Konkursem jest dobrowolne, ale
niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.
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§3 ZASADY PROWADZENIA | ROZSTRZYGNIECIA KONKURSU

1. Zasady konkursu:

a) W konkursie moze wzig¢ udziat kazda zainteresowana osoba spetniajgca warunki, o ktérych mowa
w § 2 ust. 2-3.

b) Kazdy Uczestnik moze zgtosic¢ tylko jeden projekt zadania konkursowego.
c) Zgtoszenie konkursowe musi zosta¢ dostosowane do wytycznych Konkursu opisanych szczegétowo
ponizej.
d) Wytyczne Konkursu oraz Informacje o produktach:
Informacje o produktach:
Seria obejmuje 3 warianty smakowe:
1. Zakazany owoc — Echa lesnych nut z nutq jezyny
2. Zakazany owoc — Wieczorne impresje z nutq czarnego bzu
3. Zakazany owoc — Malinowy witraz z nutq maliny
Parametry wspdlne dla wszystkich wariantéw:
e Typ: Midd pitny tréjniak
e Pojemnos$é: 750 ml
e Alkohol: 13%
e Butelka: ciemnozielona, typowa dla win
e Przeznaczenie: dedykowany dla klasy sredniej, wiek 30+
Wytyczne dotyczace etykiet:
Motyw przewodni: "Zakazany owoc"
e Moze by¢ interpretowany dostownie lub symbolicznie
e Styl: od eleganckiego i zmystowego po mroczny i tajemniczy.

e Kazdy wariant smakowy powinien mie¢ indywidualny akcent graficzny ale wszystkie musza
tworzy¢ spdjng serie.

Elementy miodowe (obowigzkowe):

e Na kazdej etykiecie muszg sie pojawi¢ motywy miodowe — mogg byc¢ subtelne lub wyraziste,
np.:

o Pszczoty (stylizowane, realistyczne lub symboliczne)
o Plastry miodu / heksagonalne struktury
o Krople miodu, ztote akcenty
e Celem jest czytelne zakomunikowanie, ze to midd pitny, nie wino owocowe.

Styl i technika:



e Technika dowolna: ilustracja, grafika komputerowa, kolaz, styl malarski, art déco, secesja,
surrealizm itp.

e Zachecamy do autorskiej interpretacji tematu

e Projekt powinien dobrze prezentowac sie zardwno z daleka, jak i z bliska (detaliczno$¢ mile
widziana).

Wykrojnik:

e Ksztatt etykiety dowolny — mozna zaprojektowac nietypowy, nieregularny ksztatt, ktory
wyrozni produkt.

e Mozliwos$é zaprojektowania osobno etykiety frontowej i tylnej lub jednego petnego frontu.
Tresci obowigzkowe na etykiecie (tekstowe):

e Nazwa serii: Zakazany owoc

e Nazwa smaku (np. ,,Echa lesnych nut z nutg jezyny”)

e Typ: Midd pitny tréjniak

e Pojemnos¢: 750 ml

e Zawartos$¢ alkoholu: 13%

e Miejsce na dane producenta, sktad i kod kreskowy (do uzupetnienia przez organizatora)
Wytyczne pliku:

e prace powinny by¢ wykonane w palecie koloréw CMYK, 300 dpi

e przyjmujemy pliki otwarte:

> Ai (Illustrator - z dotgczonymi osobno lub osadzonymi w pliku dodatkowymi grafikami
uzytymi w dokumencie oraz czcionkami)

» Indd (InDesign - z dotaczonymi plikami oraz czcionkami uzytymi w dokumencie indd.: "pakiek
programu InDesign"

» PSD (Photoshop - z warstwami oraz czcionkami dodatkowo)

Wszystkie teksty oraz nazwy produktu w dokumentach powinny by¢ elementami
wektorowymi. Do kazdego pliku otwartego powinien byé¢ dotgczony wygenerowany z tego pliku
dokument pdf z ustawieniami drukarskimi oraz podglad w pliku jpg.

2. Uczestnik, biorgc udziat w konkursie, o$wiadcza, ze posiada petnie praw autorskich
do zamieszczonego zdania oraz wyraza zgode na jego upublicznianie. Uczestnik o$wiadcza, ze projekt
jest w catosci oryginalny, nie byt wczesniej publikowany ani rozpowszechniany, nie narusza
powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa, jest wolny od jakichkolwiek zapozyczen oraz nie majg
miejsca zadne inne okolicznosci, ktére mogtyby narazi¢ organizatora na odpowiedzialnos¢ wobec oséb
trzecich z tytutu wydania oraz rozpowszechnienia projektu.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w przypadku wystgpienia do niego osdb trzecich
z roszczeniami zwigzanymi z opublikowanym zdaniem.

4. Organizator ma prawo do natychmiastowego wykluczenia z Konkursu Uczestnika, ktéry postepuje
niezgodnie z niniejszym Regulaminem, regulaminem portalu www.facebook.com Ilub z zasadami



wspotzycia spotecznego, narusza przepisy prawa polskiego lub wobec ktérego zajdzie podejrzenie
ingerowania w mechanizm Konkursu.

§4 KOMISJA KONKURSOWA

1. Powotana przez Organizatoréw Komisja Konkursowa wybierze laureatéw konkursu.

2. Komisja Konkursowa sktada sie z przedstawicieli UMCS oraz przedstawicieli Spétdzielni
Pszczelarskiej APIS z siedzibg przy ulicy Diamentowej 23 w Lublinie.

3. Pracami Komisji Konkursowej kieruje jej przewodniczacy, wybrany na pierwszym posiedzeniu
Komisji sposréd jej cztonkdw.

4, W trakcie oceny prac przez Komisje Konkursowg zostang uwzglednione nastepujgce kryteria:
e Spojnosc z tematyka ,,Zakazanego owocu” i miodu pitnego
e Estetyka i oryginalnos¢ grafiki
e Rozpoznawalnosc i atrakcyjnosé serii jako catosci
e Mozliwosé wdrozenia (druk, czytelnosé, praktycznosé).
§5 NAGRODY

1. Przyznane zostang 3 nagrody pieniezne dla laureatow pierwszych trzech miejsc. Za pierwsze miejsce
przewidziano nagrode w wysokosci 1000,00 zt. Za drugie — 500,00 zt, za trzecie — 300,00 zt.

2. Dla oséb z pierwszej dziesigtki finalistdw Konkursu przewidziano upominek produktowy.

3. Ogtoszenie wynikdow nastgpi 17 sierpnia 2025 miedzy godzing 14:00 a 15:00 na stronie
www.apis.pl zaktadka aktualnosci.

4. Organizator zobowigzuje sie do przekazania nagréd Uczestnikom.

5. Nagrody w Konkursie nie mogg by¢ przez Uczestnikdw zamieniane na inne nagrody badZ srodki
finansowe, a takze nie mogg by¢ przekazywane przez Uczestnika na rzecz innych Uczestnikéw lub
podmiotéw trzecich.

§6 NARUSZENIE POSTANOWIEN REGULAMINU

1. Kazde naruszenie Regulaminu Konkursu uniemozliwia Uczestnikowi dalszy udziat w Konkursie.
Decyzje w tej sprawie podejmuje Organizator.

2. Przez naruszenie niniejszego Regulaminu Organizator rozumie w szczegdlnosci:

a) Uczestnik konkursu lub osoby dziatajgce w ich interesie zaktadaty fikcyjne profile i wykorzystywaty
je do uzyskania korzysci w ramach Konkursu.

b) Organizator zastrzega sobie prawo do usuwania z Konkursu wybranych Uczestnikdw, co do ktérych
pojawig sie zasadne podejrzenia, ze oni lub osoby dziatajgce w ich interesie wykorzystywaty inne niz
opisane w niniejszym Regulaminie dozwolone metody uzyskania korzysci w ramach Konkursu.

c) Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji kont Zwyciezcéw pod katem zgodnosci
postepowania Uczestnikdw z zapisami niniejszego Regulaminu. Jesli ktdrys ze Zwyciezcdw zostanie
zdyskwalifikowany przez Organizatora, Zwyciezca traci prawo do Nagrody, a Nagroda nie zostaje
wydana i pozostaje wtasnoscig Organizatora.
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3. Podanie nieprawdziwych badz btednych danych osobowych stanowi naruszenie Regulaminu.
4. Naruszenie przepisOw prawa polskiego stanowi naruszenie Regulaminu.

5. Uczestnicy, wobec ktérych zajdzie podejrzenie, ze ingerujag w mechanizm Konkursu lub postepuja
W sposob niezgodny z zasadami wspdtzycia spotecznego lub Regulaminem, mogg zosta¢ na mocy
decyzji Organizatora wykluczeni z udziatu w Konkursie lub utraci¢ prawo do nagrody.

§6 ODPOWIEDZIALNOSC

1. Uczestnik ponosi petng i wytgczng odpowiedzialno$é w przypadku, gdy jego zgtoszenie udziatu
w Konkursie bedzie naruszato prawa oséb trzecich lub powszechnie obowigzujgce przepisy prawa.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody spowodowane podaniem nieprawdziwych
danych przez Uczestnika Konkursu.

3. Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowych lub promocyjnych zwigzanych z Konkursem
majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie postanowienia Regulaminu
i obowigzujgce przepisy prawa.

§7 INNE POSTANOWIENIA

1. W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy prawa polskiego.

Zatacznik nr 1 - oswiadczenie Uczestnika o oryginalnosci projektu



